Polska Federacja Klubéw Curlingowych ‘ m

POLSKA FEDERACJA
KLUBOW CURLINGOWYCH

Uchwata nr 2/07/2026 z dnia 06.07.2026 r.

Zarzadu Polskiej Federacji Klubow Curlingowych
w sprawie Regulamin wykorzystania wizerunku i powierzchni reklamowej dla zawodnikéw Kadry Narodowej
Polskiej Federacji Klubéw Curlingowych

§1

Zarzad uchwala Regulamin wykorzystania wizerunku i powierzchni reklamowej dla zawodnikéw Kadry Narodowe;j
Polskiej Federacji Klubéw Curlingowych. Regulamin w zatgczniku nr 1.

§2
Uchwata wchodzi w zycie z dniem podjecia.
Zarzad PFKC w skfadzie:
Piotr Jurczyk tukasz Janczar Aleksandra Bigosiriska-Zygmunt
Bartosz tobaza Jakub Dgbrowski Arkadiusz Detyniecki Krzysztof Jodfowski

Podpisano przez/ Signed by:
tukasz

Janczar

Data/ Date: 14.07.2026 16:59

mSzaofir
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REGULAMIN WYKORZYSTANIA WIZERUNKU | POWIERZCHNI REKLAMOWEJ
DLA ZAWODNIKOW KADRY NARODOWEJ POLSKIEJ FEDERACJI KLUBOW CURLINGOWYCH

PREAMBULA

Dziatajgc na podstawie art. 14 Ustawy o sporcie, Zarzad Polskiej Federacji Klubéw Curlingowych (dalej PFKC lub
Zwiazek) przyjmuje niniejszy regulamin w celu uregulowania zasad wykorzystania wizerunku reprezentacji
Polski w curlingu. Zwazywszy na to, ze PFKC pokrywa koszty udziatu druzyny reprezentacyjnej w imprezach
mistrzowskich, a jednoczes$nie dazy do wsparcia zawodnikéw w pokrywaniu kosztéw catorocznego procesu

szkoleniowego, PFKC wprowadza model udostepniania powierzchni reklamowej, ktéry ma na celu
popularyzacje curlingu i aktywizacje bazy sponsorskiej klubéw oraz zawodnikow.

Definicje
1. Stréj meczowy / strdj reprezentacyjny — oficjalny stréj sportowy reprezentacji Polski, zatwierdzony przez

PFKC, spetniajgcy wymogi techniczne okreslone w przepisach World Curling

2. Sponsor zwigzku — podmiot komercyjny, ktéry zawart umowe sponsoringowg bezposrednio z PFKC na
wsparcie catej Federacji lub Reprezentacji.

3. Sponsor indywidualny — podmiot komercyjny wspierajgcy finansowo lub rzeczowo dany klub, zawodni-
ka lub konkretng druzyne, ktéra wystgpi jako reprezentacja Polski.

§1

Niniejszy Regulamin ma zastosowanie do cztonkéw kadry narodowe] Polskiej Federacji Klubodw Curlingowych
(dalej PFKC lub Zwigzek).

§2

1. Zawodnik na mocy Ustawy o Sporcie z dn. 25 czerwca 2010 roku, Dz. U. z 2023 r. poz. 2048 udostepnia PFKC
na wytgcznosé swoéj wizerunek w stroju reprezentacji kraju.

2. PFKC wykorzystuje wizerunek zawodnikow do celéw promocyjnych, statutowych oraz zwigzanych z pozyski-
waniem Sponsordow zwigzku.

3. Kazde jego uzycie w celu wykorzystania do wtasnych celéw gospodarczych w umowach ze Sponsorami indy-
widualnymi zawodnikéw, wymaga kazdorazowo zgody PFKC.

§3

Zwigzek ma wytgczne prawo dysponowania powierzchniami reklamowymi i moze je przekazywac do uzywania
podmiotom na zasadach wynikajacych z niniejszego Regulaminu, w zgodzie z aktualnie obowigzujgcymi regula-
cjami World Curling.

§4

1. Zawodnicy Kadry Narodowej oraz ich macierzyste kluby zrzeszone w PFKC majg prawo do nieodptatnego wy-
korzystywania wizerunku zawodnika w Stroju reprezentacyjnym na swoich oficjalnych profilach w mediach
spotecznosciowych, stronach internetowych oraz w materiatach prasowych (komunikaty, wywiady).

2. Wykorzystanie wizerunku, o ktérym mowa w ust. 1, musi mie¢ na celu:
a) Relacjonowanie przygotowan i startéw w zawodach mistrzowskich (cel informacyjny/redakcyjny).
b) Budowanie marki osobistej sportowca oraz promocje klubu macierzystego.
c) Popularyzacje i promocje dyscypliny curlingu w Polsce.

3. W publikacjach o charakterze informacyjnym i relacjonujgcym, Zawodnik oraz Klub majg prawo wymieniac
i oznaczac (tagowac) oficjalnych partnerdw i sponsoréw indywidualnych klubu lub zawodnika, pod warunkiem,
ze publikacja nie ma formy bezposredniej grafiki reklamowej/sprzedazowej danego produktu lub ustugi.
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4. Zawodnicy i Kluby majg petne prawo udostepniac¢ zdjecia i materiaty wideo w Stroju reprezentacyjnym
przedstawicielom prasy, radia, telewizji oraz mediéw internetowych w celu realizacji materiatéw dziennikar-
skich.

§5
1. Cztonkowie kadry narodowej PFKC majg prawo do korzystania z powierzchni reklamowe;j.

2. Przekazanie powierzchni reklamowej nastepuje na mocy umowy najmu obowigzujacej przez jeden sezon do
30 czerwca danego roku, na jedne zawody organizowane przez World Curling do 30 dni po ich zakoriczeniu lub
do momentu utracenia statusu reprezentacji Polski.

3. Dopuszcza sie przedtuzenie trwania zawartej umowy na zasadzie ponownego zgtoszenia, bez koniecznosci
ponoszenia dodatkowych kosztow z § 8.

§6

1. Cztonek kadry narodowej w ramach zawartej umowy najmu ma prawo do wykorzystania powierzchni rekla-
mowej na strojach meczowych wg przyjetego planu w zataczniku nr 1.

2. Za nieprawidtowe wymiary (niezgodne z aktualnymi przepisami World Curling) indywidualnych logo odpo-
wiada jego posiadacz.

3. PFKC rezerwuje okreslong w zatgczniku nr 1 liczbe miejsc na sponsoréw indywidualnych oraz liczbe miejsc na
sponsoréw zwigzku.

4. W przypadku niewykorzystania przez Zawodnikéw lub Zwigzek wszystkich miejsc mozliwe jest przekazanie
miejsc reklamowych drugiej stronie.

5. Zatacznik nr 1 okresla propozycje rozmieszczenia zawierajgcg maksymalng liczbe miejsc reklamowych, ktéra
moze zosta¢ zmieniana w ramach obowigzujgcych aktualnie przepiséw World Curling, na podstawie umowy
pomiedzy zawodnikami, a PFKC.

§7

1. Przed podpisaniem umowy najmu cztonek kadry narodowej ma obowigzek przedstawi¢ nazwe sponsora,
branze i obszar, w ktérym sponsor prowadzi dziatalnos¢ wraz ze wzorem logotypu.

2. Nie jest wymagane przekazanie informacji finansowych dotyczacych indywidualnej umowy sponsorskiej.
3. Nieprzedtozenie wymienionych w ust. 1 materiatéw spowoduje niepodpisanie umowy najmu.

4. Zwigzek ma obowigzek dbac o swoje interesy. Zarzgd PFKC moze odmédwi¢ akceptacji Sponsora wytacznie
w dwdch przypadkach:

a) Dziatalnos¢ sponsora narusza zasady etyki sportowej, prawo powszechne lub regulaminy WCF (np. wyroby
tytoniowe, alkohol wysokoprocentowy, nielegalny hazard, zaktady bukmacherskie bez polskiej licencji).

b) Dziatalnos¢ sponsora stoi w bezposrednim konflikcie branzowym ze Sponsorem zwigzku.

5. Cztonkowie kadry zgtaszajg swoich sponsoréw mailowo na 14 dni przed ostatecznym terminem zgtoszen do
World Curling lub 7 dni przed terminem wyznaczonym przez PFKC jako termin ztozenia zamdwienia na stroje
meczowe. Jesli zwigzek nie zgtosi uzasadnionego sprzeciwu w ciggu 7 dni, sponsoréw uwaza sie za zatwierdzo-
nych.

6. Wszelkie koszty zwigzane z dodatkowym umieszczeniem indywidualnego logo sponsora na strojach meczo-
wych ponosi cztonek kadry narodowej, np. wykonanie dodatkowego kompletu na kolejne zawody w tym samym
sezonie lub wykonanie dodatkowych naszywek.

§8

1. Z tytutu przekazania powierzchni reklamowej Zwigzek otrzymywac bedzie wynagrodzenie za jedno miejsce
w kwocie 100 zt netto plus nalezny podatek od towardw i ustug (VAT), ktérego podstawa bedzie wystawiona
faktura VAT.

2. Wynagrodzenie, o ktérym mowa w ust. 1 jednorazowe do kazdej umowy najmu.
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§9

1. PFKC wyraza zgode, aby Sponsorzy indywidualni pozyskani przez zawodnikdw mogli wykorzystywac wizeru-
nek zawodnikéw w Stroju Reprezentacyjnym we wtasnych materiatach marketingowych i mediach spoteczno-
Sciowych.

2. Wykorzystanie wizerunku, o ktérym mowa w ust. 1, wymaga zatwierdzenia Sponsora przez PFKC zgodnie
z § 7. Po zatwierdzeniu uwaza sie, ze PFKC udzielita Sponsorowi sublicencji na czas trwania umowy najmu.

3. Udostepnienie powierzchni reklamowej na Stroju Reprezentacyjnym podlega optacie na zasadach okreslonych
w § 8 i ma charakter celowy. Ekwiwalentem dla PFKC za umozliwienie ekspozycji logotypow jest zobowigzanie
zawodnikdw oraz ich Sponsoréw indywidualnych do:

a) Aktywnej promocji dyscypliny curlingu w mediach i social mediach.

b) Przeznaczenia pozyskanych od Sponsora indywidualnego srodkéw na pokrycie kosztow przygotowan oraz
rozwoju sportowego.

4. Sublicencja ta moze byé wykorzystywana przez Sponsora indywidualnego wytacznie do celdw informacyjnych
i gratulacyjnych w jego kanatach wtasnych (social media, strona www) z hastami typu: , Sponsorujemy repre-
zentantdw Polski”, ,Dumni z naszej druzyny”.

5. Sponsor indywidualny nie ma prawa tworzy¢ linii produktéw z logotypem PFKC ani sugerowaé, ze jest ,Spon-
sorem Oficjalnym Polskiej Federacji Klubodw Curlingowych” — moze odwotywac sie wytgcznie do wspieranych
zawodnikéw / druzyny.

6. Zawodnicy majg prawo publikowac swoje wizerunki w Stroju Reprezentacyjnym na prywatnych profilach
w mediach spotecznosciowych wraz z oznaczeniem (tagowaniem) zatwierdzonych Sponsoréow Indywidualnych.

§10

1. Stréj reprezentacyjny z godtem lub flagg Rzeczypospolitej Polskiej oraz logotypem PFKC jest dobrem szcze-
gbélnym. Zawodnik zobowigzany jest do noszenia go z nalezytym szacunkiem i dbania o nienaganny wizerunek
reprezentanta kraju.

2. Zabrania sie wykorzystywania Stroju reprezentacyjnego (zaréwno w przestrzeni publicznej, jak i w mediach
spotecznosciowych) w kontekstach, ktére mogtyby godzi¢ w dobre imie PFKC, reprezentacji lub ruchu sporto-
wego, a w szczegdblnosci:

a) W otoczeniu substancji odurzajgcych, alkoholu lub wyrobéw tytoniowych.

b) Do manifestowania prywatnych pogladéw politycznych, religijnych lub ideologicznych podczas oficjalnych
wystgpien i startow.

¢) W materiatach o charakterze wulgarnym, agresywnym lub naruszajgcym zasady wspotzycia spotecznego.

3. Zawodnicy oraz dziatacze klubowi zobowigzujg sie do powstrzymania od publicznych, zniestawiajgcych lub
godzacych w dobre imie PFKC wypowiedzi w mediach oraz przestrzeni cyfrowej. Wszelkie spory i sytuacje kon-
fliktowe powinny by¢ rozwigzywane wewnetrznie, za posrednictwem organdéw zwigzku.

§11

1. W przypadku stwierdzenia naruszenia zasad niniejszego regulaminu (np. umieszczenie niezatwierdzonego
logotypu, komercyjny post bez zgody, naruszenie dobrego imienia PFKC), Zarzad PFKC wzywa zawodnika lub
klub do natychmiastowego usuniecia naruszenia (np. usuniecia postu z social mediéw, zakrycia nielegalnego
logo na stroju).

2. W zaleznosci od skali, powtarzalnosci i stopnia winy, Zarzgd PFKC moze natozy¢ na zawodnika lub klub sank-
cje:
a) Upomnienie na piSmie — w przypadku pierwszego, drobnego lub niezamierzonego naruszenia.

b) Nagana wraz z nakazem usuniecia skutkdow naruszenia.
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c) Kara finansowa w wysokosci do 5000 zt ptatna na cele statutowe PFKC — w przypadku swiadomego naru-
szenia interesow marketingowych Federacji lub jej sponsorow.

d) Zawieszenie w prawach reprezentanta kraju na czas okreslony lub wykluczenie z Kadry Narodowej na dane
zawody mistrzowskie — w przypadku razgcego naruszenia zasad etycznych, ochrony dobrego imienia PFKC
lub odmowy usuniecia nielegalnych logotypéw przed startem.

3. Od decyzji Zarzagdu PFKC o natozeniu sankcji, zawodnikowi lub klubowi przystuguje prawo do odwotania sie do
Komisji Dyscyplinarnej PFKC w terminie 7 dni od otrzymania decyzji.

4. W zakresie nieuregulowanym w niniejszym regulaminie majg zastosowanie przepisy powszechnie obowigzu-
jace, regulacje World Curling oraz Statut PFKC.

§12

W przypadku watpliwosci dotyczgcych postanowien niniejszego Regulaminu interpretacji dokonuje Zarzad.

Podpisano przez/ Signed by:
tukasz

Janczar

Data/ Date: 14.07.2026 16:59

mSzafir
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Zatacznik nr 1. MIEJSCA DLA SPONSOROW — WORLD CURLING 2025 - PFKC

LEWA STRONA KLATKI PIERSIOWEJ

e Do 3 znakdéw identyfikacyjnych sponsora zespotu o fgcznej powierzchni nieprzekraczajgcej 10 cm szero-
kosci i 20 cm wysokosci, przy czym zaden z nich nie moze by¢ wyzszy niz 5 cm. Odlegtos¢ miedzy nimi

powinna wynosi¢ co najmniej 1 cm.
e Logo maksymalne wymiary — 10 cm szerokosci i 5 cm wysokosci

Ministerstwo Sportu i Turystyki zgodnie z przepisami MSiT
2. Miejsce na sponsora indywidualnego (zamiennie z miejscem 3)
3. PFKC - miejsce na sponsora zwigzku (zamiennie z miejscem 2)

GORNE PRAWE RAMIE

e Do 2 znakéw identyfikacyjnych sponsora zespotu o tgcznej powierzchni nie wiekszej niz 10 cm szeroko -
$ci i 10 cm wysokosci, przy czym odstep miedzy nimi powinien wynosié¢ co najmniej 1 cm. W przypadku,
gdy miejsce przeznaczone jest tylko na jeden znak identyfikacyjny sponsora zespotu, jego wysokosé nie

moze przekracza¢ 10 cm.

e Logo maksymalne wymiary — 10 cm szerokosci i 10 cm wysokosci przy jednym logu lub po 4,5 cm wyso-

kosci w przypadku logo o podobnej proporcji

Miejsce na sponsora indywidualnego (zamiennie z miejscem 2)
2. PFKC - miejsce na sponsora zwigzku (zamiennie z miejscem 1)
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NOGA

e Do 2 znakdéw identyfikacyjnych sponsora zespotu, zajmujgcych tgczng powierzchnie nie wiekszg niz
10 cm szerokosci i 20 cm wysokosci, zaden z nich nie moze by¢ wyzszy niz 10 cm, odlegtosé miedzy nimi
powinna wynosi¢ minimum 1 cm. Dwa mogg znajdowac sie z przodu spodni lub jeden z przodu spodni,
a drugi z tytu.

e Logo maksymalne wymiary — 10 cm szerokos$ci i 10 cm wysokosci

1. Miejsce na sponsora indywidualnego (zamiennie z miejscem 2)
2. PFKC - miejsce na sponsora zwigzku (zamiennie z miejscem 1)
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